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ZAKON O OGLAŠAVANJU (REKLAMIRANJU)

(PREDNACRT – dostavljen Vladi Srbije)

I
UVODNE ODREDBE I NAČELA
Uređivanje oglašavanja (reklamiranja) zakonom

Član 1.

(1) Ovim zakonom uređuju se uslovi za oglašavanje, odnosno prava i obaveze oglašivača, agencija za tržišnu komunikaciju, drugih agencija i drugih proizvođača oglasnih poruka, osnivača javnih glasila i drugih prenosilaca oglasnih poruka, potrošača i drugih primalaca oglasnih poruka.

(2) Oglašavanje u smislu ovog zakona je informisanje kojim se na bilo koji način i bilo kojim sredstvima, preporučuje oglašivač, njegove aktivnosti, roba, usluge ili drugo.

(3) Oglasna poruka (reklama) u smislu ovog zakona je informacija kojom se vrši oglašavanje. 

(4) Oglasna poruka u smislu ovog zakona jeste i obaveštenje na samom proizvodu ili njegovoj ambalaži, osim kada je drugačije određeno zakonom.

(5) Oglasno sredstvo u smislu ovog zakona je sve ono što je podesno da se oglasna poruka učini dostupnim drugom (letak, prospekt, katalog, plakat, fotografija, ogledni karton, pano, transparent, bilbord, rasvetno telo, displej, motorno vozilo i slično).

(6) Oglasno sredstvo u smislu ovog zakona predstavljaju i sredstva poslovne komunikacije (memorandum, koverta, poslovna karta i slično), kao i druga sredstva poslovne reprezentacije (čestitka, kalendar, rokovnik i slično) 

(7) Oglašivač u smislu ovog zakona je lice čiju ličnost, aktivnosti, usluge ili robe preporučuje oglasna poruka.

(8) Agencija za tržišnu komunikaciju, odnosno druga agencija u smislu ovog zakona je pravno lice ili preduzetnik koji se, kao svojom registrovanom delatnošću, bavi svim ili pojedinim fazama procesa tržišne komunikacije.   

(9) Osnivač javnog glasila u smislu ovog zakona je pravno lice ili preduzetnik. 

(10) Javno glasilo u smislu ovog zakona je ono čiji osnovni ili sporedni sadržaj čine oglasne poruke (novine, oglasni panoi, časopisi, radio ili televizijski program).

(11) Drugi prenosioci oglasnih poruka u smislu ovog zakona su pravna lica ili preduzetnici koji daju obaveštenja koja sadrže oglasne poruke, organizatori priredbi koji oglasne poruke prenose svojoj publici kao i oni koji u izlozima ili na drugom mestu izlože oglasno sredstvo odnosno oglasnu poruku.

(12) Primalac oglasne poruke u smislu ovog zakona je svako lice kome je upućena oglasna poruka.

(13) Odredbe ovog zakona ne primenjuju se na preporučivanje iz stava ovog člana koje očigledno ne predstavlja oglašavanje, kao što je preporučivanje u privatnom razgovoru ili prepisci, preporučivanje u formi umetničkog dela, recenzije, kritike i slično.

(14) Profesionalna udruženja mogu razrađivati odredbe utvrđene ovim zakonom u skladu sa pravilima svoje struke.

Sloboda oglašavanja i ograničenja

Član 2.

(1) Oglašavanje je slobodno.

(2) Sloboda oglašavanja sastavni je deo slobode izražavanja.

(3) Oglašavanje se obavlja u skladu sa dobrim poslovnim običajima, i ne sme biti suprotno važećem pravu i društvenom moralu.

(4) Strana pravna i fizička lica imaju u oglašavanju ista prava i obaveze kao i domaća.

Sloboda od oglašavanja

Član 3. (II)

(1) Oglasna poruka se ne sme uputiti pojedinačno određenom licu, ako je ono jasno izrazilo volju da mu se ona ne upućuje. 

(2) Nije dopušteno oglašavanje direktnim obraćanjem licu na javnom mestu i slanjem nenaručene robe.

(3) Nije dopušteno uputiti nenaručenu oglasnu poruku ili poziv putem telefona, faksa ili na drugi način pretplatniku čiji se pretplatnički broj ne nalazi u javnom telefonskom imeniku, koji odgovarajući operater izdaje u skladu sa ovim zakonom.

Obavezna svojstva oglasne poruke 

Član 4.

(1) Oglašavanje treba da bude određeno, pošteno, istinito, potpuno, u skladu sa dobrim poslovnim običajima lojalnog takmičenja (konkurencije), društveno odgovorno, pristojno i dopušteno pravnim propisima.

Prepoznatljivost i označenost oglasne poruke

Član 5. (I)

(1) Mora biti prepoznatljivo da neka informacija predstavlja oglasnu poruku.

(2) Ako se informacija koja predstavlja oglasnu poruku pojavljuje zajedno sa drugim informacijama koje nemaju oglasnu prirodu, oglasna poruka mora kao takva biti jasno označena. 

Poštena oglasna poruka
Član 6.

(1) Poštena oglasna poruka ne zloupotrebljava poverenje primalaca oglasne poruke, odnos zavisnosti ili privrženosti, lakovernost, nedostatak iskustva ili znanja, njihovo sujeverje, ne obraća se sa stanovišta autoriteta podređenima, ekonomski ili drugačije zavisnima, ili deci, ne služi se, ni otvoreno ni prikriveno pretnjama, ne izaziva i ne podržava neopravdan strah, ne podržava i ne podstiče nasilje.

Istinita i potpuna oglasna poruka 

Član 7.

(1) Istinita, odnosno potpuna oglasna poruka primaoce poruke ne dovedi u zabludu, jer sadrži podatke koji su stvarni, iskustvom potvrđeni i pouzdani, odnosno ne izostavlja podatke bez kojih se stiče pogrešna predstava.

(2) Ako se oglasna poruka poziva na mišljenja određenih naučnika ili stručnjaka, ona moraju biti potvrđena iskustvom njihovih autora, nezastarela i upotrebljiva.

(3) Oglasna poruka ne sme da sadrži statističke podatke ili rezultate ankete tako da im se pridaje veća vrednost od one koju stvarno poseduju, a načinom izražavanja, svojstvenim nauci i prividno naučnim pojmovima ne sme da se služi tako da se tvrdnjama daje naučni karakter koji one nemaju.

Oglasna poruka saobrazna dobrim poslovnim običajima

Član 8.

(1) Oglasna poruka mora biti u skladu sa dobrim poslovnim običajima, koji su opštepriznati.

Društveno odgovorno oglašavanje 

Član 9. (I prekršaj)

(1) Društveno odgovorno oglašavanje ne podstiče na diskriminaciju lica ili grupe lica zbog njihovog pripadanja ili nepripadanja nekoj rasi, veri, naciji, polu, etničkoj ili drugoj grupi.

Pristojna oglasna poruka

Član 10. (III prekršaj)

(1) Pristojna oglasna poruka ne sadrži izjave i vizuelno predstavljanje i ne izaziva asocijacije koje se u okolnostima konkretnog slučaja mogu smatrati nepristojnim, a naročito s obzirom na sadržaj oglasne poruke, način i sredstva oglašavanja, senzibilitet lica kojima je upućena, kao i vrstu oglašivača, aktivnosti, proizvod ili uslugu koji se oglašavaju. 

II
OBJAVLJIVANJE I EMITOVANJE OGLASNIH PORUKA

Zabrana diskriminacije

Član 11. (I)

(1) Objavljivanje odnosno emitovanje oglasne poruke ne sme se odbiti zbog rasne, nacionalne ili etničke pripadnosti i pola lica koje traži objavljivanje odnosno emitovanje.

Član 12. (I)

(1) Javni radiodifuzni servis, javno glasilo čiji je osnivač ustanova koja je u državnoj svojini ili se u celini ili pretežnim delom finansira iz javnih prihoda ili javno preduzeće ili ustanova ne sme da odbije objavljivanje, odnosno emitovanje oglasne poruke zbog rase, nacionalne ili etničke pripadnosti, pola ili drugog ličnog svojstva lica koje traži objavljivanje odnosno emitovanje.

Zabrana stvaranja i održavanja monopolskog položaja

Član 13. (II)

(1) Zabranjeno je odbiti objavljivanje, odnosno emitovanje oglasne poruke ako se odbijanjem stvara ili održava monopolski ili dominantni položaj učesnika u tržišnoj utakmici ili vrši delo nelojalne konkurencije.

Deklaracija

Član 14.

(1) Za svaku oglasnu poruku izrađuje se deklaracija.

(2) Deklaracija sadrži sledeće podatke:

1. o agenciji za tržišnu komunikaciju ili drugim tvorcima oglasne poruke 

2. o oglašivaču 

3. o oglasnoj poruci (tekst, trajanje, dimenzije, način izvođenja i sl.)

(3) Lice koje traži objavljivanje dužno je da sastavi deklaraciju i da je preda na zahtev lica koje objavljuje oglasnu poruku.

(4) Odbijanje dostavljanja deklaracije predstavlja opravdan razlog da se uskrati objavljivanje oglasne poruke.

III
NEDOPUŠTENO OGLAŠAVANJE

Opšte pravilo

Član 15.

(1) Pravno je dopušteno svako oglašavanje koje nije zabranjeno ovim ili drugim zakonom.

(2) Ništa što je zabranjeno ne sme se oglašavati.

Neistinito i nepotpuno oglašavanje, oglašavanje koje izaziva zabunu i prevarno oglašavanje

Član 16. (I)

(1) Oglašavanje ne sme neistinito označavati identitet oglašivača, njegovu aktivnost, robu, usluge i slično.

Član 17.

(1) Oglasna poruka ne sme prećutkivanjem važnih podataka upotrebom neodređenih ili višeznačnih izraza, zastarelih ili neažurnih navoda ili na drugi način biti podesna da izazove zabludu o identitetu oglašivača, njegovim aktivnostima, robi, uslugama i slično.

Član 18.

(1) Oglasna poruka ne sme izazivati brkanje oglašivača, njegove aktivnosti, robe, usluga i slično sa drugim licem, njegovim aktivnosti, robom, uslugama i slično. 

Član 19. (I)

(1) Oglašavanje ne sme prikrivati bitne nedostatke ili opasna ili štetna svojstva oglašivača, njegove aktivnosti, robe, usluga i slično.

Član 20.

(1) Nedopušteno je oglašavati oglašivača, njegovu aktivnost, robu, usluge ili slično ako oni predstavljaju imitaciju ili kopiju drugog lica, njegove aktivnosti, robe, usluga ili slično.

Ocrnjujuće oglašavanje

Član 21.

(1) Oglašavanje ne sme omalovažavanjem, sumnjičenjem, prezirom ili na drugi način prikazivati u lošem svetlu drugoga, njegovu aktivnost, robu, usluge i slično. 

Poredbeno oglašavanje 

Član 22.

(1) Upoređujuća je ona oglasna poruka kojom se oglašivač, njegova aktivnost, roba, usluge ili slično neposredno ili posredno porede sa prepoznatljivim drugim licem, njegovom aktivnošću, robom, uslugama ili slično.

(2) Oglasna poruka ne sme, ni na jedan od načina iz članova 16, 17, 18, 19, 20 i 21 oglašivača, njegovu aktivnost, robu, usluge i slično porediti (upoređivati) sa drugim, njegovom aktivnošću, robom, uslugama i slično, na njegovu štetu.

(3) Oglasna poruka ne sme oglašivača, njegovu aktivnost, robu, usluge i slično porediti (upoređivati), u pogledu nebitnih ili neproverivih svojstava i okolnosti, sa drugim, njegovom aktivnošću, robom, uslugama i slično, na njegovu štetu.

(4) Oglasna poruka ne sme oglašivača, njegovu aktivnost, robu, usluge, cene i slično porediti (upoređivati) sa drugim, njegovom aktivnošću, robom, uslugama i slično, ako su oni različite vrste, imaju različit cilj ili namenu i slično.

(5) Nedopušteno je oglašavati vodeću poziciju oglašivača ili pripadnost vodećoj grupaciji, ako ne postoji mogućnost da se dokaže istinitost, ili bi provera istinitosti bila krajnje tegobna i zametna.

Naslanjajuće oglašavanje

Član 23.

(1) Oglašavanje ne sme bez dopuštenja iskorišćavati tuđ renome ili tuđu oglasnu poruku. 

(2) Oglasna poruka ne sme, aludirajući na drugoga, njegovo ime, firmu ili zaštićeni žig, njegovu aktivnost, robu, uslugu ili slično, iskorišćavati tuđ renome ili tuđe oglašavanje, na način koji je podesan da izazove zabludu ili mešanje.

Oglašavanje sa pozivom na bojkot

Član 24

(1) Nedopušteno je oglašavanje kojim se poziva na nedopuštene radnje prema drugome ili nedopušteno bojkotovanje drugoga, odnosno prekidanje ili neuspostavljanje odnosa sa njim. 

Oglašavanje sa nedopuštenim simbolima 

Član 25. (II)

(1) Oglašavanje ne sme da se koristi simbolima čija je upotreba u suprotnosti sa pravom i društvenim moralom.

(2) Oglašavanje ne sme neovlašćeno da se koristi himnom, grbom, žigom, firmom, imenom, nazivom ili sličnom oznakom za čije je korišćenje potrebna saglasnost drugoga. 

Opšta zabrana oglašavanja stvari odnosno aktivnosti

Član 26. (I)

(1) Zabranjeno je oglašavanje stvari čija proizvodnja ili promet nisu dozvoljeni, odnosno aktivnosti čije obavljanje nije dozvoljeno.

Zabrana oglašavanja pornografije

Član 27. (II)

(1) Zabranjeno je oglašavanje čiji je sadržaj pornografski, osim u pornografskoj štampi.

(2) Oglasna poruka čiji sadržaj nije pornografski, a koja upućuje na pornografiju (hot lajns, oglasna poruka za pornografsku štampu, filmove i slično) zabranjena je osim na programima televizije i radija u vremenu od 00 do 05 časova  i u pornografskoj štampi.

(3) Zabranjeno je oglašavanje iz prethodnog stava koje upućuje na pornografiju u specijalizovanim televizijskim i radio programima za maloletnike, kao i u televizijskim i radio programima u kojima se, u vremenskom periodu iz prethodnog stava, emituju emisije namenjene maloletnicima ili čiju publiku u značajnom delu čine maloletnici. 

(4) Pornografska štampana stvar na naslovnoj i poslednjoj strani ne sme da sadrži pornografsku oglasnu poruku.

Prikazivanje upotrebe sile

Član 28. (I)

(1) U oglašavanju se ne sme neopravdano prikazivati upotreba sile ili pretnja upotrebom sile.

Isticanje dominantnog položaja lica jednog pola u odnosu na lice drugog pola   

Član 29. (II)
(1) U oglasnoj poruci se ne sme neopravdano prikazivati lice jednog pola u dominantnom položaju u odnosu na lice drugog pola, naročito predstavljanjem tipičnih oblika autoriteta, ili drugih odnosa dominacije muškaraca.

Seksualno uznemiravanje

Član 30. (II)

(1) Seksualno uznemiravanje ne sme u oglašavanju biti prikazano kao prihvatljivo, poželjno ili uobičajeno društveno ponašanje.


Zloupotreba seksualnosti mladih


Član 31. (II)
(1) Dečaci i devojčice mlađi od 16 godina ne smeju se u oglasnoj poruci dovoditi u vezu sa seksualnošću.

(2) Muškarci i žene ne smeju u oglasnoj poruci biti prikazani kao dečaci ili devojčice sa seksualnim odlikama odraslih. 

Zloupotreba zabrinutosti i nedostatka znanja za očuvanje zdravlja ili životne sredine

Član 32. (II)

(1) Oglašavanje ne sme neopravdano da iskorišćava zabrinutost ljudi za očuvanje zdravlja ili zdrave životne sredine, kao i nedostatak njihovog znanja o načinima i sredstvima zaštite životne sredine.

Nedopušteno ponašanje prema životnoj sredini

Član 33. (I)

(1) Oglašavanje ne sme da podstiče ili da odobrava postupke koji su zabranjeni propisima o zaštiti životne sredine.

Neistinite tvrdnje u vezi sa uticajem na zdravlje ili životnu sredinu

Član 34. (III)

(1) Oglašavanje ne sme da sadrži neistinite tvrdnje da roba ili usluga imaju pozitivan, odnosno nemaju negativan uticaj na zaštitu  zdravlja ili životne sredine, naročito isticanjem reči “ekološki siguran”, “ekološki neškodljiv”, "eko hrana", "zdrava hrana" i sličnih reči ili simbola koji imaju isto značenje.

IV
UPOTREBA LIČNOG DOBRA U OGLAŠAVANJU

Pristanak za upotrebu ličnog dobra u oglašavanju

Član 35.

(1) Oglasna poruka ne sme da upotrebi ime, lični zapis, zapis lika (fotografski, crtani, filmski, video, digitalni i sličan), zapis glasa i izgovorene reči (magnetofonski, gramofonski, digitalni i sličan), pisani zapis (pismo, dnevnik, zabelešku, digitalni i sličan), lični podatak, koji drugi elemenat privatnosti ili lično dobro, bez prethodnog pristanka lica o čijem ličnom dobru je reč, ako se na osnovu oglasne poruke može utvrditi (prepoznati) koje je to lice.

(2) Za lice nesposobno da se samo stara o svojim interesima pristanak daje njegov zakonski zastupnik, a za pravno lice – organ pravnog lica.

Član 36.

(1) Ako je lice iz st. 1 prethodnog člana umrlo, pristanak daju bračni drug, deca, od navršene šesnaeste godine života samostalno, roditelji umrlog, kao i lice koje je za to odredio umrli.

Pretpostavka da pristanak nije dat

Član 37.

(1) Smatra se da je lični zapis bez pristanka upotrebljen za oglasnu poruku, ako je zapis lika, zapis glasa i izgovorene reči ili pisani zapis pribavljen na nedopušten način.

(2) Pristanak dat za pribavljanje ličnog zapisa, makar i uz naknadu, ne smatra se pristankom za njegovo korišćenje u oglasnoj poruci.
Dejstvo pristanka

Član 38.

(1) Pristanak dat za jednu oglasnu poruku ili određeni period oglašavanja, za određeni način oglašavanja odnosno za oglašavanje u određenom cilju ne smatra se pristankom i za ponovljeno ili produženo oglašavanje, za oglašavanje na drugi način odnosno za oglašavanje za druge ciljeve.

Opoziv pristanka

Član 39.

(1) Ako je lice zadržalo pravo da pristanak opozove, opozivom pristanak prestaje.

(2) I kada nije zadržalo pravo na opoziv, lice ima pravo na opoziv ako bi oglašavanje, s obzirom na okolnosti slučaja, znatno naškodilo njegovim interesima, a ono to nije moglo predvideti.

(3) U slučaju iz prethodnog stava oštećeni ima pravo na naknadu štete prouzrokovane opozivanjem pristanka od lica koje je opozvalo pristanak.

Naknadni pristanak i naknada za objavljivanje

Član 40.

(1) Ako lice, bez čijeg pristanka je lično dobro upotrebljeno u oglasnoj poruci, naknadno odobri upotrebu, time se ne dira u njegovo pravo da zahteva naknadu za upotrebu, kada je to primereno okolnostima slučaja.

Učešće u dobiti

Član 41.

(1) Lice čije je lično dobro bez pristanka upotrebljeno za oglašavanje, može tražiti deo dobiti ostvarene oglašavanjem, srazmerno tome koliko je upotreba njegovog ličnog dobra doprinela ostvarenju dobiti.

Zabrana upotrebe ličnih dobara javnih ličnosti

Član 42. (II)

(1) Lična dobra javnih ličnosti, kao što su muzičari, glumci, sportisti, političari i drugi, ne smeju se upotrebiti u oglašavanju lekova, pomoćnih lekovitih sredstava, lekarskih usluga, duvana i duvanskih proizvoda i alkoholnih pića i proizvoda namenjenih deci.

(2) U oglasnim porukama ne smeju se likom, glasom ili kojim drugim ličnim dobrom pojavljivati novinari, kao ni voditelji i spikeri informativnih, sportskih, dokumentarnih, kulturno-obrazovnih i dečjih radio i TV emisija.

V
SPONZORSTVO

Pojam i načela sponzorstva

Član 43.

(1) Sponzorstvo u smislu ovog zakona je ugovoreno pružanje finansijske ili druge podrške licu ili aktivnosti koji nisu u vezi sa sponzorovom delatnošću radi oglašavanja sponzorovog imena odnosno naziva, znaka, njegovog robnog ili uslužnog žiga ili imidža. 

(2) Odredbe ovog zakona o oglašavanju shodno se primenjuju na sponzorstvo. 

Zabrana sponzorisanja od strane proizvođača duvanskih proizvoda i alkoholnih pića

Član 44. (I)

(1) Proizvođač duvanskih proizvoda ili alkoholnog pića, osim piva i vina, ne može sponzorisati sportiste, sportske klubove i sportska takmičenja u disajnim sportovima (fudbal, košarka, odbojka, plivanje, vaterpolo, rukomet, tenis, atletika i sl).

(2) Proizvođač duvanskih proizvoda ili alkoholnog pića ne može sponzorisati maloletnike, njihove aktivnosti kao ni lica ili aktivnosti čiju publiku pretežno čine maloletnici.

Zabrana dovođenja u zabludu

Član 45. (I)

(1) Sponzorstvo mora biti jasno označeno i ne sme imitacijom drugih sponzora ili njihovih aktivnosti ili drugačije dovoditi u zabludu publiku u pogledu identiteta sponzora, sponzorisanog lica ili aktivnosti. 

Nezavisnost

Član 46. (I)
(1) Sponzorstvo ne sme ograničavati kreativnu slobodu sponzorisanog lica i njegova prava na samostalno upravljanje, određivanje ciljeva i sadržaja sponzorisane aktivnosti.

(2) Pristanak, odnosno ugovorna odredba, suprotni odredbi stava 1. ovog člana nisu punovažni.

Ograničenja sponzora i sponzorisanog lica

Član 47. (I)

(1) Sponzor ne sme sponzorisanjem ugroziti integritet umetničkog, sportskog ili kulturnog sadržaja sponzorisane aktivnosti i ne sme naškoditi ugledu sponzorisanog lica.

(2) Sponzorisano lice sponzorisanom aktivnošću ne sme menjati naziv, odnosno ime sponzora, njegov robni ili uslužni žig, niti na drugi način ugroziti ugled ili imidž sponzora. 

Višestruko sponzorstvo

Član 48. (II)
(1) Sponzorisano lice mora obezbediti zastupljenost interesa svakog sponzora, srazmerno njegovom udelu.

(2) Sponzorisano lice  mora obavestiti moguće buduće sponzore o tome koji su sponzori već u ugovornom odnosu.

(3) Bez saglasnosti sponzora koji su već u ugovornom odnosu, sponzorisano lice ne sme zaključiti nove ugovore o sponzorstvu.

VI
TV OGLAŠAVANJE

Oglašavanje i TV prodaja

Član 49.

(1) "TV oglašavanje" u smislu ovog odeljka znači svako oglašavanje na TV programu, uz plaćanje ili drugačiju naknadu ili iz samopromotivnih razloga, radi pospešivanja kupovine, prodaje ili iznajmljivanja proizvoda ili usluge, preporučivanja nekog pokreta ili ideje, ili radi postizanja drugačijeg rezultata koji žele oglašivač ili TV emiter.

(2) Ne smatra se TV oglašavanjem:

1. televizijsko oglašavanje iz samopromotivnih razloga kojim se gledaoci obaveštavaju o sadržini programa koji će biti emitovan u narednih 7 dana, uključujući oglašavanje pojedinih emisija iz programa i sporedne efekte takvih oglasa;

2. saopštenja javnih službi i oglasne poruke neprofitnih organizacija za dobrotvorne i humanitarne akcije kao i njihovi pozivi na dobrotvornu ili humanitarnu akciju koji se objavljuju bez naknade;

3. iznošenje znaka identifikacije TV programa;

(3) "TV prodaja" u smislu ovog odeljka znači emitovanje, uz naknadu, neposrednih ponuda javnosti u smislu ponude roba ili usluga, uključujući nepokretne stvari i prava i obaveze.

Vreme trajanja TV oglašavanja i TV prodaje u programima komercijalnih stanica

Član 50. (II)

(1) TV oglašavanje i TV prodaja ne smeju iznositi više od 20% (dvadeset odsto) ukupno dnevno emitovanog programa, s tim da oglasne poruke ne smeju iznositi više od 15% (petnaest odsto) ukupno dnevno emitovanog programa.

(2) U okviru jednog punog sata programa, dozvoljeno je emitovati najviše 12 minuta oglasnih poruka i poruka TV prodaje.

(3) Izuzetno od stavova 1 i 2, emisija TV prodaje mora trajati najmanje 15 minuta neprekidno, s tim da se dnevno ne sme emitovati više od 6 (šest) takvih emisija u ukupnom trajanju od najviše 3 (tri) sata.

(4) Emisija iz prethodnog stava mora biti jasno označena kao TV prodaja, slikom i zvukom.

(5) Odredba stava 3 ne važi za programe namenjene isključivo TV prodaji.

Vreme trajanja TV oglašavanja i TV prodaje u programima ustanova javnog servisa

Član 51. (II)

(1) U TV programima ustanova javnog radiodifuznog servisa, emitovanje oglasnih poruka i poruka TV prodaje ne sme iznositi više od 7,5% (sedam i po odsto) ukupno dnevno emitovanog programa.

(2) U okviru jednog punog sata TV programa javnog radiodifuznog servisa dozvoljeno je emitovati najviše 6 minuta oglasnih poruka.

(3) Emisije TV prodaje mogu se emitovati u TV programima javnih radiodifuznih servisa samo u periodu između ponoći i 6 (šest) časova izjutra, poštujući ograničenja postavljena stavovima 3 i 4 prethodnog člana.

(4) Odredbe stavova 1 do 3 ovog člana shodno se primenjuju na TV stanice civilnog sektora, kao i na TV stanice lokalnih i regionalnih zajednica.

Način emitovanja TV oglašavanja i TV prodaje u programima komercijalnih stanica

Član 52. (II)

(1) Oglasne poruke i TV prodaja emituju se između pojedinih emisija, a izuzetno, ako su ispunjeni uslovi predviđeni ovim članom, i tokom emisija, na način kojim se ne narušava celokupnost i vrednost emisije niti vređaju autorska prava njenog autora. U slučajevima kada se oglasne poruke ili TV prodaja emituju tokom emisija, njihovo emitovanje dozvoljeno je samo "na rez".

(2) Ako se neka emisija sastoji od posebnih delova, ili ako sportski, kulturni ili sličan događaj koji se prenosi ima pauze (poluvreme i sl.), oglasne poruke i poruke TV prodaje mogu se emitovati (objavljivati) samo između delova, odnosno u pauzama.

(3) Emitovanje audiovizuelnih dela kao što su filmovi ili TV filmovi, osim serijala, serija, zabavnog i dokumentarnog programa, može se prekinuti samo ako ta dela traju duže od 45 (četrdesetpet) minuta, i to jednom za svaki period od 45 (četrdesetpet) minuta.

(4) Ako delo iz prethodnog stava traje duže od 90 minuta, dodatni prekidi su dozvoljeni po jednom za svakih daljih 45 (četrdesetpet) minuta od kojih je proteklo bar 20 (dvadeset) minuta.

(5) Osim u slučajevima predviđenim stavom 2 ovog člana, između dva bloka emitovanja oglasnih poruka ili poruka TV prodaje mora proći najmanje dvadeset minuta.

(6) U emisijama vesti i dokumentarnim emisijama emitovanje oglasnih poruka ili poruka TV prodaje dozvoljeno je ako te emisije traju duže od 30 (trideset) minuta, pod uslovima predviđenim odredbama stavova 1 do 5 ovog člana.

(7) Prenosi religijskih obreda ne smeju se prekidati emitovanjem (objavljivanjem) TV oglašavanja niti TV prodaje.

(8) U emisijama religijske sadržine dozvoljeno je emitovati (objavljivati) samo oglasne poruke koje su u skladu s prirodom emisije, kao i ako emisija traje duže od 30 (trideset) minuta, pod uslovima predviđenim odredbama stavova 1 do 5 ovog člana.

(9) U dečjim emisijama dozvoljeno je emitovati samo oglasne poruke namenjene deci, i to samo ako emisija traje duže od 30 minuta i uz primenu stavova 1 do 5 ovog člana.

Način emitovanja oglasnih poruka i TV prodaje u programima ustanova javnog servisa

Član 53. (II)

(1) Emitovanje oglasnih poruka i TV prodaje dozvoljeno je u TV programima javnih radiodifuznih servisa samo između, a ne u toku pojedinih emisija.

Način prezentacije oglasnih poruka i TV prodaje

Član 54. (II)

(1) Oglasne poruke i TV prodaja emituju (objavljuju) se po pravilu u blokovima.

(2) Početak i kraj blokova oglasnih poruka i TV prodaje moraju biti prepoznatljivo odvojeni od ostalih programskih sadržaja zvukom i slikom.

(3) Trajanje odjavnih i najavnih špica blokova oglasnih poruka i TV prodaje uračunava se u ukupno vreme trajanja TV oglasnih poruka i TV prodaje.

(4) Zabranjeno je oglašavanje usmereno na podsvest, preporučivanje proizvoda i usluga tokom emisija koje nisu namenjene oglašavanju i drugi oblici skrivenog oglašavanja.

Oglašavanje na programima ustanova javnog servisa

Član 55. (II)
(1) Ustanova javnog servisa može svoju uslugu objavljivanja oglasnih poruka prodati unapred trećim licima.

(2) Vrednost usluga iz stava 1. ne sme iznositi više od 10% (deset odsto) od vrednosti ukupnog programa namenjenog  oglašavanju i TV prodaji u jednoj godini.

(3) Treće lice iz stava 1 ne sme svoje pravo na emitovanje oglasnih poruka ili TV prodaje ustupiti drugome po ceni većoj od cene predviđene cenovnikom ustanove javnog servisa na kojoj će se oglasna poruka ili TV prodaja emitovati na dan kada je to pravo pribavilo.

(4) Ustanova javnog servisa može svoju uslugu objavljivanja oglasnih poruka na vlastitim TV programima prodati drugome najviše za godinu dana unapred.

(5) Naknada za prodatu uslugu objavljivanja oglasnih poruka ili TV prodaje na TV programu ustanove javnog servisa sastoji se u novcu ili u pravu na emitovanje određenog TV programa, s tim da se novčano potraživanje te naknade ne može ustupati niti prebijati.

(6) Zabranjeno je ustupiti trećim licima pravo na isključivu prodaju usluga objavljivanja oglasnih poruka u TV programima ustanova javnog servisa, za pojedinačnu emisiju ili za celokupan program.

VII
TV SPONZORSTVO

Pojam

Član 56. (II)

(1) "TV sponzorstvo" u smislu ovog odeljka znači učešće fizičkog ili pravnog lica koje se ne bavi radiodifuznom delatnošću ili proizvodnjom audiovizuelnih dela, u neposrednom ili posrednom finansiranju TV programa, u cilju oglašavanja svog imena, odnosno naziva, znaka, robnog ili uslužnog žiga ili imidža.

(2) Sponzorisani TV programi ne smeju neposredno pospešivati prodaju, kupovinu ili iznajmljivanje proizvoda i usluga sponzora ili trećeg lica, naročito posebnim upućivanjima na te proizvode i usluge u tim programima.

(3) Državni organi i organizacije i političke organizacije ne mogu biti sponzori TV programa.

(4) Fizička i pravna lica koja se kao jednom od delatnosti bave proizvodnjom ili prodajom proizvoda ili pružanjem usluga čije je TV oglašavanje zabranjeno ovim zakonom, ne smeju sponzorisati TV programe.

Označavanje sponzorisanog programa

Član 57. (II)

(1) Emisija koja je u celini ili delimično sponzorisana mora se jasno označiti navođenjem sponzora na početku, tokom ili na kraju emisije.

(2) U sportskim i kulturno-umetničkim emisijama navođenje sponzora može se vršiti i na početku i na kraju prirodnih pauza.

Zabrana uticanja sponzora na program

Član 58. (II)
(1) Sponzor ne sme da utiče na sadržaj i vreme emitovanja programa koji je sponzorisao, niti da se meša u pitanja uređivačke koncepcije emitera.

(2) Zabranjeno je sponzorisati informativne emisije, izuzev sportskih vesti i vremenske prognoze.

VIII
TV PROGRAMI ISKLJUČIVO NAMENJENI SAMOPROMOCIJI ILI TV PRODAJI

TV programi isključivo namenjeni samopromociji

Član 59. (II)

(1) Odredbe ovog odeljka shodno se primenjuju i na TV programe namenjene isključivo samopromociji.

(2) Drugi vidovi TV oglašavanja na ovakvim programima dozvoljeni su pod uslovima iz člana 50 stavovi 1 i 2.

TV programi isključivo namenjeni TV prodaji

Član 60. (II)

(1) Odredbe ovog odeljka shodno se primenjuju i na TV programe namenjene isključivo TV prodaji.

(2) Oglašavanje u ovakvim programima dozvoljeno je pod uslovima iz člana 50. stav 1. Stav 2. člana 50. se ne primenjuje.

IX
OGLAŠAVANJE NA RADIJU

Shodna primena

Član 61. (III)
(1) Na oglašavanje na radiju shodno se primenjuju odredbe članova 51, 53, 54 i 55.

X
SPONZORSTVO NA RADIJU

Shodna primena

Član 62. (III)
(1) Na sponzorstvo na radiju shodno se primenjuju odredbe o sponzorstvu na televiziji.

(2) Zabrana iz člana 56 stav 4 ne važi za sponzorstvo na radiju.

Sponzor koji je proizvođač ili prodavac lekova

Član 63. (II)
(1) Pravna i fizička lica koja se, između ostalog, bave proizvodnjom ili prodajom lekova ili pružanjem lekovitih tretmana mogu sponzorisati radio program oglašavanjem svog imena, odnosno naziva, robnog ili uslužnog žiga, imidža ili svoje delatnosti, s tim da ne smeju da upućuju na lekove koji se mogu pribaviti samo uz lekarski recept.

XI
OGLAŠAVANJE NA OTVORENOM PROSTORU

Osnovni uslov za oglašavanje na otvorenom prostoru

Član 64.

(1) Oglašavanjem na otvorenom prostoru ne sme se povrediti interes zaštite sigurnosti pešaka, motornih vozila i drugih učesnika u saobraćaju ili interes očuvanja i unapređenja izgleda grada, zaštite kulturno-istorijskih spomenika ili drugi suprotan pretežan javni interes.

Postavljanje oglasnih panoa na javnim površinama

Član 65.

(1) Na javnim površinama oglasni pano se može postaviti samo uz dozvolu nadležnog državnog organa, odnosno organa lokalne samouprave.

(2) Ako su ispunjeni drugi propisani uslovi, nadležni organ može da odbije izdavanje dozvole iz prethodnog stava samo ako smatra da je to neophodno radi zaštite nekog od interesa iz člana 1. ovog poglavlja.

Postavljanje plakata na javnim površinama

Član 66.

(1) Plakat može postaviti:

1. svako, bez naknade, na javnim površinama koje je za to odredio nadležni organ lokalne samouprave;

2. onaj ko, uz novčanu naknadu, pribavi dozvolu nadležnog organa lokalne samouprave kojom se određuju javne površine na kojima je dozvoljeno postaviti plakat, kao i vreme za koje dozvola važi;

3. onaj ko, uz novčanu naknadu, pribavi dozvolu nadležnog organa lokalne samouprave kojom se garantuje slobodno mesto za postavljanje svakog pojedinog plakata na određenoj javnoj površini, kao i vreme za koje dozvola važi.

Postavljanje plakata na ostalim površinama

Član 67.

(1) Na površinama koje nisu javne, postavljanje plakata dozvoljeno je samo uz saglasnost vlasnika.

Dimenzije firme lekarske prakse 

Član 68. (II)

(1) Tabla ili drugi nosač oglasne poruke koji sadrži podatke o firmi lekarske prakse ne sme biti upadljivog oblika, postavljena na upadljivom mestu, niti imati dimenzije veće od uobičajenih 35 X 50 centimetara.

Shodna primena pravila o postavljanju oglasnih sredstava

Član 69.

(1) Postavljanje ostalih oglasnih sredstava na otvorenom prostoru, kao što su stubovi, baloni, stajališta javnog prevoza, ekrani, elektronski displeji, svetleća slova i slično, vrši se u skladu sa pravilima koja važe za postavljanje oglasnih  panoa.

XII
OGLAŠAVANJE ROBE I USLUGA

Neistinito označavanje i stvaranje zablude

Član 70. (II)

(1) Roba ili usluga ne smeju u oglasnoj poruci biti neistinito označeni ili označeni na način koji stvara zabludu u pogledu proizvođača odn. davaoca usluge, cene, načina prodaje, isporuke i isplate cene, porekla, kvaliteta, količine, upotrebljivosti, uslova garancije, servisnih mogućnosti, zvaničnih priznanja  ili kog drugog svojstva.

(2) Roba ili usluga ne smeju u oglasnoj poruci biti označeni nazivom koji im po sastavu, kvalitetu, količini, upotrebljivosti ili kom drugom svojstvu ne pripada.

Član. 71. (II prekršaj)

(1) U oglasnoj poruci se mora učiniti razumljivim da je za upotrebu robe potreban dodatak, kao što su baterije, ili da se do krajnjeg izgleda robe dolazi dodatnom intervencijom, kao što je farbanje, ili da se roba ne može kupiti ili upotrebiti odvojeno od celine čiji deo predstavlja ili koji drugi sličan bitan podatak.
Oglašavanje rasprodaje

Član 72. (II)

(1) Nedopušteno je oglašavanje kojim se potrošači dovode u zabludu u pogledu cene robe, oglašavanjem navodne rasprodaje ili prividnog sniženja cene robe ili usluge, navodnog obima sniženja i slično.

(2) Ako se oglašava predstojeća odn. već započeta rasprodaja, mora se tačno označiti vreme njenog trajanja, vreme okončanja, kao i na koju vrstu robe se rasprodaja odnosi.

(3) Ako se oglašavaju roba ili usluga po cenama povlašćenim za određene kategorije lica, za određeno područje i određeni period vremena, mora se tačno označiti kategorija lica, područje odn. period za koje cena važi.

Oglašivački pokloni

Član 73. (II prekršaj)

(1) Obećanje oglašivačkog poklona korišćenjem reči “besplatno”, “plati jedan, uzmi dva”, “dva za jedan”, “50% popusta za kupovinu dva” i slično dopušteno je samo ako se roba ili usluga nudi po redovnoj ceni ponudioca, odnosno po prosečnoj tržišnoj ceni kao i ako se poklon nudi uz robu ili uslugu bez ikakve naknade.
(2) Oglasna poruka ne sme kupce ili korisnike usluga dovesti u zabludu o stvarnoj vrednosti robe ili usluge obećanjem oglašivačkog poklona.

(3) Nedopušteno je oglašavanje kojim se nastoje pridobiti kupci ili korisnici usluga obećanjem imovinske koristi ili pogodnosti čija vrednost znatnije prevazilazi uobičajene oglašivačke poklone.
Upoređivanje ranije i docnije cene

Član 74. (II)

(1) U oglasnoj poruci nije dozvoljeno upoređivanje ranije cene i docnije cene za istu robu ili uslugu istog ponudioca:

1. ako je ranija cena određena kao fiktivna cena; 

2. ako je ranija cena bitno viša od tržišne cene; 

3. ako roba ili usluga nikada nije ili je u zanemarljivo kratkom vremenskom periodu bila ponuđena na tržištu po ranijoj ceni;

4. ako je razlika između dve cene zanemarljiva.

Neistinito prikazana cena

Član 75. (II)

(1) Cena robe ili usluge sa kojom se upoređuje cena koja se preporučuje ne sme u oglasnoj poruci biti neistinito prikazana.

Upoređivanje sa sugerisanim cenama

Član 76. (II)
(1) Cena robe ponudioca ne sme se u oglasnoj poruci porediti sa sugerisanom cenom proizvođača, veletrgovca i slično, ako je sugerisana cena bitno viša od tržišne cene.

Upoređivanje cena robe i usluga različitog kvaliteta

Član 77. (II)

(1) Ako se u oglasnoj poruci porede cene robe ili usluga različitog kvaliteta, odnosno cene robe sa nedostatkom i bez njega, mora se navesti da je niža cena uslovljena nižim kvalitetom, odnosno nedostatkom.

Telefonska tarifa (I)

Član 78.

(1) Oglasna poruka ili TV prodaja koja upućuje na telefonski broj za koji važi posebna tarifa, mora uočljivo sadržati iznos te tarife celim tokom trajanja.

Garancija za ispravno funkcionisanje

Član 79. (II)

(1) Ako oglasna poruka sadrži informaciju da se roba prodaje sa garancijom za ispravno funkcionisanje, mora se istaći da se kupac može pre kupovine upoznati sa uslovima garancije.

Povraćaj novca

Član 80. (II)
(1) Ako oglasna poruka sadrži reči “garantovano zadovoljstvo”, “garantovan povraćaj novca”, “kupovina uz besplatnu probu” i slične reči, mora se istaći da će na zahtev kupca prodavac vratiti novac za kupljenu robu, kao i da je pre kupovine moguće upoznati se sa uslovima za korišćenje prava na povraćaj novca.

Doživotna garancija

Član 81. (III)

(1) Ako oglasna poruka sadrži reči “doživotna garancija” i slične reči, mora se istaći na šta se garancija odnosi i koliko traje.
XIII
OGLAŠAVANJE LEKOVA, POMOĆNIH LEKOVITIH SREDSTAVA I MEDICINSKIH SREDSTAVA
Predmet regulisanja

Član 82.

(1) Odredbama ove glave uređuje se oglašavanje lekova, pomoćnih lekovitih sredstava i medicinskih sredstava u smislu pravnih propisa o proizvodnji i prometu lekova.

Pojam oglašavanja za lekove

Član 83.

(1) Pod oglašavanjem za lekove u smislu ovog zakona treba razumeti sve mere kojima je cilj da se unapredi propisivanje, izdavanje, prodaja ili upotreba lekova.

(2) Mere iz stava 1 ovog člana obuhvataju naročito:

1. oglašavanje lekova opštoj i stručnoj javnosti;

2. oglašavanje lekova licima koja su ovlašćena da ih propisuju ili izdaju;

3. posete agenata za lekove licima koja su ovlaćšena da lekove propisuju ili izdaju;

4. slanje uzoraka lekova;

5. podsticanje na propisivanje ili izdavanje lekova odobravanjem, nuđenjem ili obećanjem imovinskih koristi čija vrednost nije mala;

6. sponzorisanje naučnih skupova ili skupova kojima se potpomaže prodaja lekova na kojima učestvuju lica ovlašćena da propisuju ili izdaju lekove, osobito preuzimanjem putnih troškova i troškova boravka tih lica.

Mere koje nemaju karakter oglašavanja

Član 84.

(1) Ne smatraju se oglašavanjem u smislu člana 2, stav 1 ovog poglavlja sledeće mere:

1. oglašavanje vrste leka koji se upotrebljava kao preventivno sredstvo, na osnovu dozvole nadležnog ministarstva i pod uslovima koje ono odredi;

2. obaveštenja građana o upotrebi pojedinih vrsta lekova radi sprečavanja epidemije i slično, koja, u javnim glasilima, daje nadležno ministarstvo u opštem interesu;

3. informacije o dejstvu leka koje proizvođači i uvoznici lekova, kao i ovlašćeni trgovci lekovima na veliko, upućuju stručnoj javnosti putem stručnih medicinskih, farmaceutskih i veterinarskih publikacija ili usmeno;

4. informacije na pakovanju leka i uputstva priložena pakovanju leka, osim ako stoje u izlogu ili na drugom javnom mestu;

5. razmena pisama i dokumenata koji su potrebni za odgovor na konkretno pitanje o određenom leku;

6. obaveštenja i prilozi koji se tiču promena u pakovanju leka, upozorenja na neželjena sporedna dejstva, prodajni  katalozi i cenovnici koji ne sadrže podatke o leku;

7. informacije o leku koje opštoj javnosti daju redakcije javnih glasila u okviru vršenja svojih profesionalnih dužnosti.

Podrška oglašavanja javnom interesu

Član 85.

(1) Oglasne poruke za lekove, pomoćna lekovita sredstva i medicinska sredstva treba da potpomognu njihovu svrsishodnu primenu, tako što će svojstva određenog proizvoda prikazati istinito, potpuno i bez preterivanja.

Sloboda i ograničenje slobode oglašavanja lekova

Član 86.

(1) Lekovi se mogu slobodno oglašavati stručnoj javnosti.

(2) Stručnoj javnosti u smislu stava 1 ovog člana pripadaju lekari, stomatolozi, farmaceuti, veterinari, proizvođači i uvoznici lekova, ovlašćeni trgovci lekovima i zdravstvene i veterinarske ustanove.

(3) Opštoj javnosti ne smeju se oglašavati određene vrste lekova i ne smeju im se upućivati određene oglasne poruke utvrđene odredbama ovog poglavlja.

Opšta zabrana oglašavaja lekova, pomoćnih lekovitih sredstava i medicinskih sredstava

Član 87. (I)

(1) Zabranjeno je oglašavati proizvode kojima se pripisuje lekovito ili pomoćno lekovito dejstvo ali koji se ne smatraju lekovima, odnosno pomoćnim lekovitim sredstvima u smislu propisa o proizvodnji i prometu lekova.

(2) Zabranjeno je oglašavati lekove, pomoćna lekovita sredstva i medicinska sredstva za čije stavljanje u promet nije data dozvola nadležnog ministarstva.

(3) Zabranjeno je oglašavati lekove za koje je istekao rok dozvole za stavljanje u promet ili je data dozvola ukinuta, kao i  lekove iz serije koja je povučena iz prometa.

(4) Zabranjeno je poklanjati uzorke lekova, pomoćnih lekovitih sredstava i medicinskih sredstava u cilju oglašavanja, osim ako se određeni oglašivački poklon daje lekarima, stomatolozima, veterinarima ili apotekarima da ih oni, bez naknade, propišu u svojim ordinacijama, odnosno da ih izdaju u svojim apotekama.

(5) Zabranjeno je oglašavanje kojim se potrošačima obećava slanje lekova koji se smeju izdavati isključivo u apotekama.

(6) Zabranjeno je oglašavanje kojim se obećava prepoznavanje ili lečenje bolesti, patnji, telesnih oštećenja ili tegoba bez ličnog pregleda obolelog lica, odnosno životinje (daljinsko lečenje).

(7) Zabranjeno je da se u prilogu pakovanja jednog leka, pomoćnog lekovitog sredstva i medicinskog sredstva vrši oglašavanje drugog leka, odnosno sredstva.

Obmanjujuća oglasna poruka za lekove, pomoćna lekovita sredstva i medicinska sredstva

Član 88.

(1) Oglasna poruka za lekove, pomoćna lekovita sredstva i medicinska sredstva je obmanjujuća naročito:

1. ako se lekovima, pomoćnim lekovitim sredstvima i medicinskim sredstvima pridaje terapijsko ili neko drugo dejstvo koje oni nemaju;

2. ako se stvara pogrešan utisak da se sa sigurnošću može očekivati uspeh u lečenju ili da dugotrajna namenska upotreba leka ne izaziva nikakva štetna dejstva;

3. ako se navode neistiniti ili dvosmisleni podaci o sastavu ili svojstvima leka, odnosno pomoćnog lekovitog sredstva i medicinskog sredstva, o ličnosti, obrazovanju, osposobljenosti ili uspesima proizviđača, pronalazača ili lica koja za njih rade ili su radila;

4. ako se stvara pogrešan utisak da se oglašavanje ne vrši i cilju konkurencije.

Sadržina oglasnih poruka za lekove koja je namenjena opštoj javnosti

Član 89. (II)

(1) Oglasna poruka za lekove namenjena opštoj javnosti mora biti uobličena tako da oglasni karakter informacije bude očigledan i da se u njoj proizvod jasno prikaže kao lek.

(2) Oglasna poruka iz stava 1 ovog člana mora sadržati sledeće podatke:

1. naziv leka;

2. oblasti u kojima se lek primenjuje (indikacije);

3. informacije koje su nužne za razumnu upotrebu leka;

4. vreme za koje se sirovine i proizvodi dobijeni od životinja lečenih veterinarskim lekom koji se oglašava ne smeju koristiti za ljudsku ishranu;

5. upozorenje potrošačima da pre upotrebe leka treba da konsultuju lekara, apotekara, odnosno veterinara kad je u pitanju lek za životinje.

6. Podaci iz stava 2 ovog člana moraju biti jasno odvojeni od ostalih delova oglasne poruke, dobro razumljivi, i moraju biti u skladu sa podacima iz uputstva priloženog pakovanju leka.

7. Odredbe iz stava 2 ovog člana ne odnose se na oglasnu poruku čiji je cilj da potrošače samo podseti na određeni lek koji je njima već dobro poznat (''podsećajuća oglasna poruka'').

8. Podsećajuća oglasna poruka u smislu stava 4 ovog člana sadrži jedino naziv leka ili dodatno još i ime, odnosno firmu proizvođača, njegov robni znak i ukazivanje na aktivni sastojak leka.

Zabranjeni načini oglašavanja lekova opštoj javnosti

Član 90. (II)

(1) Opštoj javnosti ne smeju se oglašavati lekovi na neki od sledećih načina:

1. navođenjem stručnih mišljenja, potvrda, izvoda iz naučnih ili stručnih publikacija, kao i ukazivanjem na njih;

2. tvrdnjama da je lek stručno preporučen ili ispitan od strane lekara, stomatologa, veterinara ili nekog drugog stručnjaka ili da je primenjen negde drugde;

3. upoređivanjem sa drugim lekovima;

4. prikazivanjem istorije bolesti ili ukazivanjem na nju;

5. slikovnim prikazivanjem pripadnika medicinskog zanimanja, proizvođača lekova ili trgovaca lekovima u profesionalnoj uniformi ili u obavljanju njihove delatnosti;

6. slikovnim prikazivanjem promena ljudskog tela ili njegovih delova usled bolesti, patnji ili telesnih oštećenja;

7. slikovnim prikazivanjem delova tela upoređivanjem stanja tela ili spoljašnjeg izgleda pre i posle upotrebe;

8. slikovnim prikazivanjem procesa delovanja leka na ljudsko telo ili na njegove delove;

9. inostranim ili stručnim izrazima koji nisu ušli u opštu govornu upotrebu srpskog jezika, odnosno jezika oglasne poruke;

10. iskazom koji je u stanju da izazove osećanje straha ili da takvo osećanje iskoristi;

11. predavanjima koja su povezana sa ponudom za prodaju leka i prikupljanjem adresa od lica koja žele da ga kupe;

12. napisima sa uputstvom potrošačima kako da sami prepoznaju svoju bolest, patnju, telesna oštećenja ili tegobe i da ih leče lekom naznačenim u oglasnoj poruci;

13. izjavama trećih lica, osobito u obliku pisama zahvalnosti i priznanja ili preporuka, ili ukazivanjem na takve izjave;

14. merama koje se odnose na lekove za decu i koje su isključivo ili pretežno namenjene deci ispod 14 godina;

15. raspisivanjem nagrada, lutrija ili drugih igara na sreću;

16. doznakom uzoraka ili proba lekova ili kupona za njihovu doznaku.

Zabrana oglašavanja lekova njihovim dovođenjem u vezu sa određenim bolestima

Član 91. (II)

(1) Da bi se sprečilo samolečenje teških bolesti, zbog kojih je nužno obratiti se lekaru, zabranjeno je da se oglasna poruka za lekove namenjena opštoj javnosti dovodi u vezu sa prepoznavanjem, predupređenjem ili ublažavanjem sledećih bolesti i patnji ljudi ili životinja:

a. Bolesti i patnje ljudi

1. bolesti koje se moraju prijaviti shodno pravnim propisima o zaštiti stanovništva od zaraznih bolesti;

2. bolesti u obliku tumora (tumorske bolesti) ;

3. bolesti koje se tiču razmene materija i unutrašnje sekrecije, izuzev nedostatka vitaminskih i mineralnih materija i alimentarne gojaznosti;

4. bolesti krvi i organa koji grade krv, izuzev anemije u vidu nedostatka gvožđa;

5. organske bolesti nervnog sistema, očiju i ušiju, srca i krvnih sudova, izuzev opšte arterioskleroze, varikoze i promrzlina, zatim bolesti jetre i pankreasa, mokraćnih i polnih organa;

6. čirevi želuca i creva;

7. epilepsija;

8. duševne bolesti;

9. zavisnost od alkohola;

10. bolesne komplikacije trudnoće, porođaja i babina;

b. Bolesti i patnje životinja

1. bolesti koje se moraju prijaviti shodno pravnim propisima o zdravstvenoj zaštiti životinja;

2. zarazni vaginalni katar kod krava;

3. smetnje za oplođenje kobila i krava;

4. infektivne bolesti u vezi sa razmnožavanjem životinja;

5. bakterijska oboljenja vimena kod krava, koza i ovaca;

6. kolika kod konja i goveda.

Lekovi koji se izdaju samo na recept i lekovi određene namene

Član 92. (II)

(1) Lekovi koji se izdaju samo na recept i lekovi namenjeni da kod ljudi otklone nesanicu ili fizičke smetnje ili da izazovu dobro raspoloženje, mogu se oglašavati isključivo stručnoj javnosti.

Osnovne informacije u oglasnoj poruci namenjenoj lekarima, stomatolozima i veterinarima

Član 93. (II)

(1) Lekari, stomatolozi, farmaceuti i veterinari moraju biti iscrpno obavešteni o svojstvima leka značajnim za njegovu upotrebu. 

(2) Pored podataka iz člana 89. stav 2. ovog poglavlja, oglasna poruka namenjena lekarima, stomatolozima i veterinarima mora da sadrži i sledeće podatke:

1. način delovanja leka;

2. doziranje;

3. ostale okolnosti o kojima valja voditi računa prilikom upotrebe, a naročito o interakciji i o uticaju leka na sposobnost upravljanja motornim vozilima;

4. mere koje su podesne za prepoznavanje i otklanjanje neželjenih dejstava.

(3) Podaci navedeni u članu 89. stav 2. i u stavu 2. ovog člana nisu nužni za oglasnu poruku u stručnim publikacijama, kao i kod oglašivačkih poklona učinjenih lekaru, stomatologu ili veterinaru, a koji nose naziv leka ili dodatno još i ime, odnosno firmu ili robni znak proizvođača leka.

(4) Odredbe ovog člana shodno se primenjuju na oglasne poruke namenjene apotekama, osim odredbe iz tačke 4 u stavu 2.

Oglašavanje pomoćnih lekovitih sredstava i medicinskih sredstava

Član 94. (II prekršaj)

(1) Pomoćna lekovita sredstva i medicinska sredstva mogu se neograničeno oglašavati i mogu se davati informacije o njihovom delovanju, u skladu sa uputstvom uz ta sredstva i saobrazno odredbama ovog poglavlja.

(2) Oglasnom porukom iz prethodnog stava ovog člana ne sme se obećavati ''lečenje'', i ''garantovano lečenje'' i slični uspesi, nego jedino ''ublažavanje'' određenog bolesnog stanja ili tegoba, odnosno ''omogućavanje'' dejstva lekova ili drugih terapijskih postupaka.

Oglasna poruka za ''nov'' lek

Član 95. (III prekršaj)

(1) Lek se može oglašavati kao ''nov'' u roku od jedne godine posle stavljanja u promet.

(2) Iz oglasne poruke mora biti razumljivo u kom je pogledu preparat nov, i taj podatak mora se neposredno vezivati za naznaku ''nov''.

(3) Oglašavanje leka iz stava 1 ovog člana može se, u slučajevima koje zakon dopušta, uputiti opštoj javnosti samo ako je o svojstvima leka prethodno dovoljno obaveštena stručna javnost.

XIV
OGLAŠAVANJE OPOJNIH DROGA

Član 96.

(1) Zabranjeno je oglašavanje opojnih droga.

XV
OGLAŠAVANJE ORUŽJA

Član 97. (I)

(1) Oružje se može oglašavati samo stručnoj javnosti, koju čine ovlašćeni proizvođači i ovlašćeni trgovci oružjem i države i njihove oružane snage kao ovlašćeni kupci.

(2) Oglašavanje sportskog i lovačkog oružja je dozvoljeno.
XVI
OGLAŠAVANJE DUVANSKIH PROIZVODA

Zabrana oglašavanja duvanskih proizvoda

Član 98. (I)

(1) Oglašavanje duvana i proizvoda od duvana (cigarete, cigare, cigarilosi, duvan za lulu, cigaret papir i fino sečeni duvan, dalje: duvanski proizvodi), uključujući svako isticanje žiga ili druge oznake proizvođača duvanskih proizvoda, odnosno duvanskog proizvoda, nije dozvoljeno:

1. na programima televizije;

2. na programima radija, izuzev u emisijama koje se emituju između 23 i 06 časova i koje nisu emisije namenjene maloletnicima;

3. putem štampanih javnih glasila (osim oglasnog panoa) za koje nije izdato uverenje ministarstva nadležnog za poslove kulture iz stava 4. ovog člana;

4. u sredstvima javnog saobraćaja i na sredstvima javnog saobraćaja;

5. u obdaništima, školama, medicinskim i drugim ustanovama namenjenim maloletnicima i u porodilištima, kao i na otvorenom prostoru na udaljenosti od 100 metara od obdaništa, škola, medicinskih i drugih ustanova namenjenih maloletnicima i porodilišta;

6. u bioskopima, pozorištima, ili drugim prostorima gde se vrši prikazivanje odnosno izvođenje predstava, za predstave koje počinju pre 21 čas i za predstave za maloletnike;

7. u javnim parkovima i na javnim igralištima;

8. na ili u video ili audio kasetama, kompakt diskovima, digitalnim video diskovima ili slično, osim ako je pristup tim kasetama, odnosno diskovima ograničen samo na punoletna lica.

(2) Zabranjeno je isticanje žiga ili druge oznake proizvođača duvanskih proizvoda, odnosno duvanskog proizvoda na način iz tačke 1. stava 1. ovog člana i u oglasnoj poruci kojom se ne preporučuje proizvođač duvanskih proizvoda odnosno duvanski proizvod, uključujući oglasnu poruku kojom se preporučuje sponzorisana aktivnost čiji je sponzor proizvođač duvanskih proizvoda.

(3) Isticanje duvanskih proizvoda na prodajnim mestima ne smatra se oglašavanjem duvanskih proizvoda.

(4) Uverenje iz stava 1. tačka 3. ovog člana izdaje se na zahtev osnivača, odnosno izdavača ili uvoznika štampanog javnog glasila (osim oglasnog panoa), pod sledećim uslovima odnosno na sledeći način: 

1. Uverenje će se izdati u slučaju da nadležni organ utvrdi da sadržina ili planirana sadržina štampanog javnog glasila nije namenjena maloletnicima, kao i da nije posredi štampano javno glasilo specijalizovano za disajne sportove, za zdravlje, za trudnoću i negu dece ili za zdravu ishranu;

2. Rok za izdavanje uverenja je 15 dana od dana prijema zahteva, a u slučaju da nadležni organ u tom roku ne donese rešenje, smatraće se da je uverenje izdato;

3. Uverenje se izdaje za rok od godinu dana, a može biti povučeno u slučaju da se sadržina štampanog javnog glasila promeni tako da je delimično ili u potpunosti namenjena maloletnicima, kao i ako se javno gasilo naknadno specijalizuje za disajne sportove, za zdravlje, za trudnoću i negu dece ili za zdravu ishranu;

4. Broj uverenja navodi se u impresumu štampanog javnog glasila ili u javnom registru tih odobrenja koji se vodi pri nadležnom ministarstvu, za inostrana štampana javna glasila;

5. Bliža pravila o uslovima i načinu izdavanja uverenja propisuje starešina nadležnog organa.

Zabranjeni načini oglašavanja duvanskih proizvoda

Član 99. (I)

(1) Oglašavanje duvanskih proizvoda ne sme navoditi da se počne pušiti, niti ohrabrivati pušače da povećaju upotrebu duvanskih proizvoda ili prave zalihe.

Član 100. (I)

(1) Oglašavanje proizvoda od duvana ne sme sugerisati da je pušenje neškodljivo, zdravo, prirodno ili pogodno za opuštanje i koncentraciju, popularno, da većina ljudi puši,  ili da je pušenje prikladno u svakoj situaciji.

Član 101. (II)

(1) Oglašavanje duvanskih proizvoda ne sme pušenje dovoditi u vezu sa društvenim, seksualnim, ljubavnim, poslovnim ili drugim društvenim uspehom ili bogatstvom, ili sa licima koja su očigledno bogata, moderna, uspešna ili poseduju druge cenjene osobine koje mogu izazvati divljenje i podražavanje.

(2) Zabranjeno je u oglasnoj poruci za duvanske proizvode povezivati pušenje sa hrabrošću, ili sugerisati da pušenje doprinosi muževnosti, ženstvenosti, boljem izgledu ili nezavisnosti. 

Član 102. (I)

(1) Oglašavanje duvanskih proizvoda ne sme sadržati izmišljene likove koji su poznati.

(2) Zabranjeno je u oglasnoj poruci za duvanske proizvode koristiti istorijske ličnosti, ili stil života na način prijemčiv osobama sklonim avanturizmu ili buntovništvu,  a posebno maloletnicima.

Član 103. (I)

(1) Zabranjeno je u oglasoj poruci za duvanske proizvode na bilo koji način prikazivati maloletnike ili mlade osobe, odnosno posredno ili neposredno povezivati pušenje sa maloletnicima i mladima.

(2) Oglasna poruka za duvanske proizvode izborom  sredstava oglašavanja, načinom prezentacije, idejnim rešenjem,  sadržajem i slično, ne sme biti usmerena prema maloletnicima i mladima.

(3) Lica koja se prikazuju u oglasnoj poruci za duvanske proizvode ne smeju biti mlađa od 25 godina, niti ostavljati utisak da su mlađa od 25 godina.

(4) Oglasna poruka za duvanske proizvode ne sme prikazivati trudnice niti povezivati trudnoću,  materinstvo ili očinstvo sa pušenjem.

Član 104. (I)

(1) Zabranjeno je u oglašavanju za duvanske proizvode povezivati pušenje sa zdravim načinom života, disajnim sportovima, rekreacijom, trčanjem, plivanjem, igrama u kojima se ispoljava fizička aktivnost, igrama na otvorenom prostoru i zdravom ishranom ili pićem.

Upozorenje na oglasnim porukama za duvanske proizvode

Član 105. (I)

(1) Oglasna poruka za duvanske proizvode mora uočljivo sadržati bar jedno od sledećih upozorenja:

1. "PUŠENJE UBIJA"

2. "PUŠENJE UZROKUJE RAK"

3. "PUŠENJE UZROKUJE BOLESTI SRCA I KRVNIH SUDOVA"

4. "PUŠENJE UGROŽAVA ZDRAVLJE VAŠEG DETETA VEĆ U TRUDNOĆI"

(2) Upozorenje iz stava 1. postavlja se u dnu oglasne poruke, čitavom širinom, mora pokrivati najmanje 15% njene ukupne površine i biti ispisano crnim slovima na beloj podlozi, a u oglasnim porukama na radiju objavljuje se na kraju oglasne poruke u trajanju od najmanje pet sekundi.

(3) Izuzetno od stava 1. ovog člana, oglasne poruke čija je ukupna površina manja od 25 kvadratnih centimetara ne moraju sadržati upozorenje.

Zabrana prikazivanja pušenja i duvanskih proizvoda u oglasnim porukama

Član 106. (I)

(1) Zabranjeno je u oglasnoj poruci prikazivati pušenje ili oponašanje pušenja, duvanske proizvode, njihovu ambalažu i duvanski dim.

Član 107. (I)

(1) Odredbe ove glave ne važe za oglasnu poruku kojom se preporučuje prestanak, odvikavanje i borba protiv  pušenja.

(2) Ni u oglasnoj poruci iz stava 1. nije dozvoljeno koristiti žig ili drugu oznaku proizvođača duvanskih proizvoda ili duvanski proizvod. 

XVII
OGLAŠAVANJE ALKOHOLNIH PIĆA

Zabrana oglašavanja alkoholnih pića

Član 108. (I)

(1) Oglašavanje alkoholnih pića, uključujući svako isticanje žiga ili druge oznake alkoholnog pića, nije dozvoljeno:

1. u specijalizovanim televizijskim i radio programima za maloletnike;

2. u ostalim televizijskim i radio programima, osim u periodu od 18 do 06 za oglasne poruke kojima se preporučuju pivo i vino, odnosno u periodu od 22 do 06 časova za ostala alkoholna pića; 

3. putem štampanih javnih glasila (osim oglasnog panoa) za koje nije izdato uverenje ministarstva nadležnog za poslove kulture iz stava 4. ovog člana;

4. u sredstvima javnog saobraćaja i na sredstvima javnog saobraćaja;

5. u obdaništima, školama, medicinskim i drugim ustanovama namenjenim maloletnicima i porodilištima, kao i na otvorenom prostoru na udaljenosti od 100 metara od obdaništa, škola, medicinskih i drugih ustanova namenjenih maloletnicima i porodilišta; 

6. u bioskopima, pozorištima ili drugim prostorima gde se vrši prikazivanje odnosno izvođenje predstava, za predstave koje počinju pre 21 čas i za predstave za maloletnike;

7. u javnim parkovima i na javnim igralištima;

8. u specijalizovanim programima radija namenjenim vozačima motornih vozila.

(2) Kada oglašavanje alkoholnog pića na televiziji ili radiju nije dozvoljeno, isticanje žiga ili druge oznake alkoholnog pića iz tačaka 1. i 2. stava 1. ovog člana nije dozvoljeno ni u televizijskoj ili radio oglasnoj poruci kojom se ne preporučuje alkoholno piće.

(3) Ako je naziv ili oznaka proizvođača alkoholnog pića istovremeno i žig ili oznaka alkoholnog pića, zabranjeno je u oglasnoj poruci isticati naziv ili oznaku takvog proizvođača u smislu stavova 1. i 2. ovog člana.

(4) Uverenje iz stava 1. tačka 3. ovog člana izdaje se na zahtev osnivača, odnosno izdavača ili uvoznika štampanog javnog glasila (osim oglasnog panoa), pod sledećim uslovima odnosno na sledeći način: 

1. Uverenje će se izdati u slučaju da nadležni organ utvrdi da sadržina ili planirana sadržina štampanog javnog glasila nije namenjena maloletnicima;

2. Rok za izdavanje uverenja je 15 dana od dana prijema zahteva, a u slučaju da nadležni organ u tom roku ne donese rešenje, smatraće se da je uverenje izdato;

3. Uverenje se izdaje za rok od godinu dana, a može biti povučeno u slučaju da se sadržina štampanog javnog glasila promeni tako da je delimično ili u potpunosti namenjena maloletnicima;

4. Broj uverenja navodi se u impresumu štampanog javnog glasila ili u javnom registru tih odobrenja koji se vodi pri nadležnom ministarstvu, za inostrana štampana javna glasila;

5. Bliža pravila o uslovima i načinu izdavanja uverenja propisuje starešina nadležnog organa.

Zabranjeni načini oglašavanja alkoholnih pića

Član 109

(1) Oglašavanje alkoholnih pića ne sme navoditi na prekomernu upotrebu alkoholnih pića, niti upotrebu alkohola povezivati sa hrabrošću. 

(2) Zabranjeno je u oglasnoj poruci za alkoholna pića posredno ili neposredno povezivati upotrebu alkohola sa maloletnicima.

(3) Oglasna poruka za alkoholna pića izborom sredstava oglašavanja, načinom prezentacije, idejnim rešenjem, sadržajem ili slično, ne sme biti usmerena prema maloletnicima.

(4) Oglasna poruka za alkoholna pića ne sme prikazivati trudnice, niti povezivati trudnoću ili materinstvo sa upotrebom alkohola.

(5) Zabranjeno je u oglašavanju alkoholnih pića, osim piva i vina, povezivati upotrebu alkohola sa sportom i zdravim načinom života.

Član 110. (I)

(1) Lica koja se prikazuju u oglasnoj poruci za alkoholna pića ne smeju ostavljati utisak da su mlađa od 25 godina, ne smeju ostavljati utisak da su pod dejstvom alkohola, niti smeju biti prikazana u situaciji kada je upotreba alkohola zabranjena ili može izazvati opasnost (upravljanje motornim vozilima i mašinama, plivanje, ronjenje i sl.).   

Član 111. (II)

(1) Oglasna poruka za alkoholna pića ne sme prikazati upotrebu ili oponašanje upotrebe alkoholnih pića.

Oglašavanje prestanka, odvikavanja i borbe protiv alkoholizma

Član 112. (I)

(1) Odredbe ove glave ne važe za oglasnu poruku kojom se preporučuje prestanak, odvikavanje i  borba protiv  alkoholizma.

(2) Ni u oglasnoj poruci iz stava 1 nije dozvoljeno koristiti žig ili drugu oznaku proizvođača alkoholnih pića ili alkoholno piće. 

XVIII
OGLAŠAVANJE LEKARSKIH USLUGA

Predmet regulisanja

Član 113.

(1) Ovom glavom uređuje se oglašavnje lekarskih usluga (medicinskih usluga) svih vrsta, u cilju zaštite zdravlja ljudi, zaštite ljudi od moguće prevare i u cilju zaštite doktorske titule lekara od konkurenata bez odgovarajuće kvalifikacije.

(2) Odredbe ove glave shodno se primenjuju i na profesionalne usluge stomatologa, veterinara i drugog medicinskog osoblja.

Stvarne i istinite informacije

Član 114. (II)
(1) Lekaru je dopušteno da o svojoj lekarskoj delatnosti objavljuje stvarne i istinite informacije za koje su građani kao potencijalni pacijenti zainteresovani, jer im one omogućuju bolje opskrbljivanje lekarskim uslugama i olakšavaju upotrebu prava na slobodan izbor lekara.

(2) U stvarne informacije spadaju naročito podaci o vrstama medicinskih usluga koje lekar pruža, bez ukazivanja na njihovu valjanost i bez obećanja uspeha, kao i podaci o stručnim kvalifikacijama lekara, o njegovoj ordinaciji i slično.

Oglasna poruka protivna lekarskom zanimanju

Član 115. (I)

(1) Profesionalna delatnost lekara ne sme se oglašavati protivno lekarskom zanimanju.

(2) Protivna je lekarskom zanimanju svaka loglasna poruka koja nije u interesu zdravlja ljudi i napretka medicine, a naročito hvalisava, ocrnjujuća, obmanjujuća i upoređujuća oglasna poruka, kao i oglasna poruka kojom se nudi besplatno lečenje ili lečenje putem pisama.

(3) Oglašavanje koje je protivno lekarskom zanimanju lekar ne sme obavljati ni posredstvom drugoga.

(4) Ličnost  ili profesionalna delatnost lekara ne sme se hvalisavo isticati u obaveštenjima zdravstvenih ustanova ili preduzeća.

(5) Lekar se mora usprotiviti neovlašćenom objavljivanju oglasne poruke koja njegovu ličnost ili profesionalnu delatnost ističe protivno lekarskom zanimanju. 

Držanje predavanja i saradnja sa javnim glasilima

Član 116. (II)

(1) Lekar može držati stručna predavanja opštoj javnosti i davati obaveštenja javnim glasilima o određenim pitanjima iz svoje struke, s tim da se pri tom ne oglašava protivno lekarskom zanimanju.

(2) U članku, izveštaju ili drugom prilogu javna glasila ne smeju da oglašavaju ličnost ili profesionalnu delatnost lekara protivno lekarskom zanimanju. 

Oglašavanje tuđih privrednih preduzeća i ponudilaca zdravstvenih usluga

Član 117. (III)

(1) Lekaru nije dopušteno da drži predavanja radi oglašavanja lekova, pomoćnih lekovitih sredstava i medicinskih sredstava, sredstava za negu tela i slične robe, da daje stručna mišljenja ili da izdaje potvrde koje se koriste u svrhu oglašavanja.

(2) Lekaru nije dopušteno da svoje ime i doktorsku titulu daje drugome u svrhu oglašavanja.

(3) Lekaru nije dopušteno da pacijentu, bez opravdanog razloga, preporučuje određene apoteke i vršioce zdravstvenih usluga ili drugih usluga vezanih za zdravstvenu zaštitu.

Međusobno obaveštavanje lekara

Član 118.

(1) Lekarima je dopušteno da se međusobno obaveštavaju o svojoj kvalifikaciji i o ponudi svojih medicinskih usluga.

(2) Obaveštenja iz stava 1 ovog člana mogu se upućivati usmeno, putem pisama ili prospekata, ali ne smeju biti praćena preporučivanjem svoje delatnosti koje je protivno lekarskom zanimanju.

Firma lekarske prakse

Član 119. (III)

(1) Firma za lekarsku praksu može sadržati samo ime i prezime vlasnika, oznaku da je on lekar ili lekar specijalista određene oblasti medicine, doktorsku titulu, naučni stepen i akademsko zvanje, vreme za prijem pacijenata, adresu i kontakte.

(2) U slučaju preseljenja ordinacije, lekar može na zgradi iz koje se iselio, za vreme od šest meseci, ostaviti svoju firmu sa odgovarajućim obaveštenjem o preseljenju.

Imenici

Član 120. (III)

(1) Lekari se mogu  upisivati u imenike namenjene javnosti samo ako je takav upis dostupan svim lekarima pod jednakim uslovima,  ako je osnovni  upis besplatan i ako se imenik ograničava na podatke čije je objavljivanje lekaru dopušteno odredbama ovog poglavlja.

(2) Ako u imenik treba da se unesu i drugi podaci pored onih navedenih u stavu 1 ovog člana, lekari se mogu u njega upisati  pod ovim uslovima:

1. ako su poštovane odredbe iz člana 121 ovog poglavlja i 

2. ako je izdavač imenika o formi, sadržini, opsegu i sistematici imenika, pre njegovog izdavanja, postigao saglasnost sa nadležnom lekarskom komorom.

Informacije pacijentima u prostorijama ordinacije

Član 121. (III prekršaj)

(1) U prostorijama ordinacije, pacijentima se mogu davati istinite i stvarne informacije koje se tiču pružanja lekarskih usluga i praktičnih organizacionih pitanja lečenja pacijenata, ako se lekar i njegove usluge ne preporučuju protivno lekarskom zanimanju.

(2) Informacije iz stava 1 ovog člana, koje se odnose na posebne postupke ispitivanja i lečenja koje lekar primenjuje, smeju sadržati najviše tri dijagnostičke i terapijske mere.

(3) Praktična organizaciona pitanja u smislu stava 1 ovog člana tiču se načina na koji pacijenti mogu doći do lekara u njegovoj ordinaciji i organizacije njihovog boravka u ordinaciji, vremena za prijem pacijenata,  dostupnosti lekara izvan radnog vremena, položaja prostorija ordinacije prema javnom saobraćaju, mesta za parkiranje vozila, posebnih uređaja za smeštaj invalida, i slično.

(4) Odredbe iz stava 1, 2 i 3 ovog člana shodno važe i za informacije koje se pacijentima daju preko računarske mreže.

Ostala pismena obaveštenja

Član 122. (III prekršaj)

(1) Ostala pismena obaveštenja, kao što su memorandum-papiri (papiri za dopisivanje), štampani obrasci za recepte, pečati i slično, mogu sadržati samo podatke koji se smeju unositi u lekarsku firmu i davati pacijentima u prostorijama ordinacije, ako se lekar i njegove usluge ne preporučuju protivno lekarskom zanimanju.

Zabrana oglašavanja na televizijskim programima

Član 123. (II)

(1) Zabranjeni su TV oglašavanje i TV prodaja lekarskih usluga.

Oglašavanje u zdravstvenoj ustanovi

Član 124. (II)

(1) U lekarskoj ordinaciji i drugoj zdravstvenoj ustanovi dozvoljeno je oglašavati samo lekove, pomoćna lekovita sredstva, medicinska sredstva, lekarske usluge, akcije za očuvanje zdravlja i humanitarne akcije.

XIX
OGLAŠAVANJE ADVOKATA I ADVOKATSKIH USLUGA

Član 125.

(1) Na oglašavanje advokata i advokatskih usluga primenjuju se odredbe o oglašavanju Kodeksa profesionalne etike advokata.

XX
OGLAŠAVANJE NAMENJENO DECI

Zloupotreba neiskustva, neznanja i lakovernosti dece

Član 126. (I)
(1) Oglasna poruka namenjena deci ne sme da zloupotrebljava nedostatak iskustva ili znanja dece i njihovu lakovernost, naročito putem onemogućavanja ili otežavanja razlikovanja izmedju stvarnosti i mašte.

Podaci o robi ili usluzi

Član 127. (II)

(1) Oglasna poruka namenjena deci ne sme da sadrži neistinite podatke o oglašavanoj robi ili usluzi,  naročito u pogledu stvarne veličine, vrednosti, prirode, trajnosti, svojstava, brzine, boje i slično.

Član 128. (II)

(1) Ako se u oglasnoj poruci prikazuje rezultat crtanja, izrade, sklapanja, modelovanja i slično, sposobnost za ostvarenje ovog rezultata mora da odgovara prosečnoj sposobnosti dece kojoj je roglasna poruka namenjena.

(2) U slučaju iz prethodnog stava mora se navesti uzrast dece kojima je oglasna poruka namenjena.

Informacije o ceni

Član 129. (II)

(1) Oglasna poruka namenjena deci ne sme, uz podatak o ceni, sadržati još i vrednosni sud o ceni, a naročito reči “samo”, “sitnica”, “u bescenje”, “povoljno” i slično.

Zabrana oglašavanja pojedinih roba i usluga

Član 130. (I)

(1) Oglasna poruka namenjena deci ne sme zajedno sa robom ili uslugom koja je namenjena deci, preporučivati robu ili uslugu koja nije namenjene deci.

Član 131. (I)

(1) Oglasna poruka namenjena deci ne sme preporučivati lekove i pomoćna lekovita sredstva, uključujući i vitamine, osim dečije paste za zube.

Zabrana neposrednog podsticanja na kupovinu

Član 132. (II)

(1) Oglasna poruka namenjena deci ne sme na neposredan način da podstiče decu na kupovinu ili da ih podstiče da kupovinu zahtevaju od svojih roditelja.

Zaštita integriteta dece

Član 133. (II)

(1) Oglasna poruka namenjena deci ne sme da sadrži ništa što bi navelo dete na ponašanje kojim bi moglo da povredi svoj fizički, duševni, emocionalni ili drugi integritet.

Član 134. (II)

(1) Oglasna poruka namenjena deci ne sme da sadrži prikaz deteta u opasnoj situaciji, kao što je penjanje na neobezbeđene objekte, ulazak u nepoznate prostorije, razgovor sa nepoznatim ljudima i slično, ili deteta koje je bez nadzora roditelja u posedu ili u blizini opasnih materija ili opreme, kao što su šibice, upaljač, benzin, lekovi, električni uredjaji u domaćinstvu i slično, osim ako se oglasnom porukom neposredno promoviše sigurnost dece i zaštita njihovog integriteta.

Član 135. (I)

(1) Oglasna poruka namenjena deci ne sme da sadrži prikaz nasilja, uključujući i scene nasilja između animiranih likova, lutaka i slično.

Manipulacija prednostima

Član 136. (III)

(1) Oglasna poruka namenjena deci ne sme da sugeriše detetu da će korišćenjem robe ili usluge steći fizičke, intelektualne ili druge društvene prednosti nad ostalom decom, odnosno da će njegovo nekorišćenje robe ili usluge imati suprotno dejstvo.

Zaštita autoriteta porodice i škole

Član 137. (II)

(1) Oglasna poruka namenjena deci ne sme tako da upućuje na roditelje, babu ili dedu da narušava detetovu predstavu o njihovom autoritetu, odgovornosti, stavu ili ukusu.

(2) Oglasna poruka namenjena deci ne sme da narušava autoritet škole kod deteta.

Zloupotreba poverenja

Član 138. (II)

(1) Oglasna poruka namenjena deci ne sme da zloupotrebljava naročito poverenje deteta u određena lica, kao što su roditelji, rodjaci, nastavnici i lekari.

Oglašavanje u dečijoj ustanovi

Član 139. (II)

(1) Oglašavanje u školi, obdaništu ili drugoj ustanovi namenjenoj maloletnicima nije dozvoljeno, osim ako oglasna poruka služi zaštiti opšteg interesa i interesa maloletnika (društvena kampanja) i ako ne preporučuje pojedinačno određenog proizvođača robe ili davaoca usluge.

Pravilo tumačenja

Član 140.

(1) Prilikom ocene da li je oglasna poruka namenjena deci uzeće se u obzir sve okolnosti konkretnog slučaja, a naročito to da li je preporučena roba ili usluga takve vrste, prirode, oblika, kvaliteta i slično, da je samostalno ili uz pomoć roditelja, isključivo ili pretežno koriste deca.

XXI
POLITIČKO I SLIČNO OGLAŠAVANJE

Preporučivanje ideja ili mišljenja o javnim stvarima

Član 141.

(1) Niko ne sme zabraniti oglasnu poruku zbog ideja ili mišljenja o javnim stvarima koja su u oglasnoj poruci sadržani.

Država, teritorijalna autonomija i lokalna samouprava kao oglašivači

Član 142. (I prekršaj)
(1) Država, teritorijalna autonomija, odnosno lokalna samouprava smeju da oglašavaju aktivnosti i mere koje su očigledno korisne za sve građane, za većinu građana, ili za manjinsku društvenu grupu (javni interes), a naročito:

1. izbore, odnosno referendum ako oglasna poruka preporučuje učešće na izborima, odnosno referendumu;

2. mere za postupanje građana u stanju opšte opasnosti, kao što su poplava, požar, zemljotres, epidemija, teroristički napad i drugih.

3. humanitarnu akciju, odnosno akciju poboljšanja zdravstvenog stanja, ako oglasna poruka sadrži poziv za pomoć neposredno ugroženim licima;

4. konkurs i poziv za upis đaka u osnovne i srednje škole, odnosno đaka i studenata u srednje škole, više škole i akademije policije i vojske.

5. ekonomske aktivnosti države, teritorijalne autonomije i lokalne samouprave kao što su kupovina robnih rezervi, otkup pšenice, javna dražba i drugih, ako oglasna poruka sadrži poziv za učešće u ovim aktivnostima.

(2) U oglasnoj poruci iz stava 1 ovog člana ne smeju se koristiti ime, lik, glas ili drugi lični atribut državnog funkcionera, odnosno funkcionera teritorijalne autonomije ili lokalne samouprave.

(3) Putem oglasne poruke iz prethodnog stava ne sme se posredno ili neposredno oglašavati politička organizacija, političar ili druga organizacija koju je osnovao državni organ, politička partija ili političar.

(4) Izbor ugovarača (agencije za tržišno komuniciranje, odnosno drugog proizvođača oglasnih poruka) povodom oglašavanja iz stava 1. ovog člana, vrši se putem javnog konkursa.    

Oglašavanje političkih organizacija

Član 143. (I prekršaj)

(1) Neposredno i posredno oglašavanje političkih organizacija i političara dozvoljeno je samo u toku predizborne utakmice, od dana raspisivanja izbora.

(2) Registrovane političke organizacije i ostali učesnici na izborima u toku predizborne utakmice oglašavaju se pod jednakim uslovima.

(3) Oglašavanje političkih organizacija i ostalih učesnika na izborima u javnim radiodifuznim servisima, odnosno javnim glasilima čiji su osnivači ustanove koje su u državnoj svojini ili koje se u celini ili pretežnim delom finansiraju iz javnih prihoda  besplatno je u toku predizborne utakmice i uređuje se posebnim pravilima, kojima se obezbeđuje jednaka zastupljenost svih.

Oglašavanje na glasačkom mestu

Član 144. (I prekršaj)

(1) Oglašavanje na glasačkom mestu i na udaljenosti manjoj od 50 metara od glasačkog mesta, u toku glasanja na izborima ili referendumu nije dozvoljeno.

XXII
ZAŠTITA POTROŠAČA

Čuvanje oglasne poruke i podataka o oglasnoj poruci

Član 145. (II prekršaj)
(1) Lica koja objavljuju oglasne poruke dužna su da 15 dana od dana poslednjeg objavljivanja čuvaju objavljenu oglasnu poruku u obliku koji dozvoljava mogućnost uvida u oglasnu poruku, podatke o mestu, vremenu i učestalosti objavljivanja, kao i deklaraciju za objavljenu oglasnu poruku.   

(2) Lica koja objavljuju oglasnu poruku dužna su da na zahtev zainteresovanog lica najkasnije u roku od 3 dana od dana prijema zahteva omoguće uvid u oglasnu poruku, evidenciju i deklaraciju iz prethodnog stava.   

XXIII
GRAĐANSKOPRAVNA ZAŠTITA

Tužbe

Član 146.

(1) Lice čije je pravo ili interes ugroženo ili povređeno oglasnom porukom, može zahtevati:

1. zabranu izvršenja radnje od koje preti povreda, zabranu daljeg vršenja radnje povrede, odn. zabranu ponavljanja radnje povrede (tužba za propuštanje);

2. izvršenje radnje radi uklanjanje stanja povrede (tužba za uklanjanje);

3. naknadu materijalne ili nematerijalne štete (tužba za naknadu štete);

4. deo dobiti ostvarene oglašavanjem, srazmerno tome koliko je povreda njegovog prava ili interesa doprinela ostvarenju dobiti (tužba za učešće u dobiti);

5. objavljivanje presude, donete povodom neke od tužbi iz tačaka 1-4 ovog člana.

Privremena mera

Član 147.

(1) Lice čije bi pravo ili interes moglo biti povređeno oglasnom porukom može zahtevati da sud privremenom merom zabrani oglašavanje do pravosnažnog okončanja postupka, kao i da zapreti da se za slučaj oglašavanja suprotnog zabrani plati primerena svota novca predlagaču privremene mere.

(2) Predlagač mora učiniti verovatnim da postoji konkretna opasnost povrede oglasnom porukom, da bi oglasna poruka bila nedopuštena, kao i da bi bez izricanja privremene mere nastupila znatnija materijalna ili nematerijalna šteta. 

Rokovi

Član 148.

(1) Sud o predlogu mora odlučiti u roku od 48 sati.

(2) Prigovor protiv odluke o izdavanju privremene mere izjavljuje se u roku od 48 sati od prijema odluke, a sud o prigovoru odlučuje u roku od 48 sati. 

Zahtevi drugih lica

Član 149.

(1) Zahtevi iz člana  146. tačka 1, 2. i 5. i člana 147. pripadaju i organizacijama za zaštitu potrošača, staleškim udruženjima i organizacijama (lekara, farmaceuta, agencija za tržišnu komunikaciju, udruženja oglašivača, osnivača javnih glasila i sličnim), kao i  komorama (privrednoj, advokatskoj i sličnim).  

Nadležnost

Član 150.

(1) Tužba i predlog za izdavanje privreme mere podnose se okružnom sudu na čijem se području nalazi sedište osnivača ili izdavača ili, ako tužilac ima prebivalište u Jugoslaviji, okružnom sudu na čijoj teritoriji tužilac ima prebivalište.

XXIV

NADZOR

Član 151.

(1) Nadzor nad primenom ovog zakona, ako drugačije nije određeno, obavlja ministarstvo nadležno za poslove trgovine.   

(2) Nadzor nad primenom odredaba kojima se uređuje oglašavanje lekara, medicinskih usluga, lekova, pomoćnih lekovitih sredstava i medicinskih sredstava, kao i oglašavanje duvanskih proizvoda i alkoholnih pića obavlja ministarstvo nadležno za poslove zdravstva.

(3) Nadzor nad oglašavanjem advokata i advokatskih usluga vrši Advokatska komora Srbije.

(4) Nezavisno regulatorno telo za oblast radiodifuzije vrši nadzor nad primenom odredaba ovog zakona kojim se uređuje oglašavanje putem televizijskih i radio programa i donosi, u skladu s ovim zakonom i zakonom kojim se reguliše radiodifuzija, bliža pravila o oglašavanju i sponzorstvu na radiju i televiziji.

Član. 152.

Inspekcijski nadzor u slučajevima iz člana 151. st. 1. i 2. ovog zakona ministarstvo nadležno za poslove trgovine odnosno ministarstvo nadležno za poslove zdravstva vrši preko tržišnih, odnosno zdravstvenih inspektora (u daljem tekstu: inspektor) u skladu sa opštim uslovima za obavljanje inspekcijskih poslova utvrđenih zakonom.

Član 153. 

(1) Svako pravno i fizičko lice dužno je da inspektoru omogući vršenje inspekcijskog nadzora, da mu bez odlaganja stavi na uvid i raspolaganje potrebnu dokumentaciju i druge dokaze i izjasni se o činjenicama koje su od značaja za vršenje kontrole.

(2) Inspektor je dužan da u vršenju poslova nadzora sarađuje sa drugim inspektorima, pravosudnim, prekršajnim i drugim nadležnim organima.

(3) Inspektor je dužan da postupa po prijavama građana, preduzeća, profesionalnih udruženja i drugih pravnih lica u vezi sa poslovima iz svoje nadležnosti i da o toku i rezultatima postupka obavesti u primerenom roku, podnosioca prijave.  

(4) Inspektor je dužan da preduzima i predlaže odgovarajuće preventivne mere za sprečavanje povrede zakona.
XXV
KAZNENE ODREDBE

Privredni prestupi

Član 154.

(1) Novčanom kaznom od najmanje ______  dinara kazniće se za privredni prestup preduzeće ili drugo pravno lice ako postupi protivno članovima ____. (označeni sa I, II ili III, pri čemu je I teži prestup) 

(2) Za privredni prestup iz stava 1. ovog člana kazniće se i odgovorno lice u preduzeću ili drugom pravnom licu novčanom kaznom od najmanje ______ dinara.

Prekršaji

Član 155.

Novčanom kaznom od najmanje _______ dinara kazniće se za prekršaj fizičko lice ako postupi suprotno članovima iz stava 1 člana 154.

Član 156. 

(1) Novčanom kaznom od najmanje ____ dinara kazniće se za prekršaj preduzeće ili drugo pravno lice ako postupi suprotno članovima _________. (označeni s I prekršaj, II prekršaj ili III prekršaj, pri čemu I označava teži prekršaj)
(2) Novčanom kaznom od najmanje ___ dinara kazniće se za prekršaj odgovorno lice u pravnom licu ako postupi suprotno članovima iz stava 1 ovog člana.

(3) Novčanom kaznom od najmanje ___ dinara kazniće se za prekršaj fizičko lice ako postupi suprotno članovima ______. (označeni s I prekršaj, II prekršaj ili III prekršaj, pri čemu I označava teži prekršaj)
XXVI

PRELAZNE I ZAVRŠNE ODREDBE

Član 157.

(1) Stupanjem na snagu ovog zakona prestaju da važe:

...

Član 158.

(1) Ovaj zakon stupa na snagu 45 dana od dana objavljivanja u Službenom glasniku Republike Srbije.
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